TURISTICKA ZAJEDNICA LICKO-SENJSKE ZUPANIJE

1ZVIESCE O OSTVARENJU PROGRAMA RADA
SA FINANCLJSKIM I1ZVJESCEM ZA 2024.G.
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GOSPIC, OZUJAK 2025.G.
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Izvréenje Programa rada i financijskog plana u periodu od 1.1.-31.12.2024.g. prikazano je kroz fiziCke
pokazatelje, financijske pokazatelje i pregled izvrenih zadaca.

U prvom dijelu lzvje$ce daje se prikaz o ostvarenom turistickom prometu na podrucju Zupanije
2024.g.

U drugom dijelu izvje$¢a — Financijsko izvje3ce daje se detaljan prikaz prihoda i rashoda po vrstama
aktivnosti.



TURISTICKI PROMET TIJEKOM 2024.g.

Na podrugju Li¢ko-senjske Zupanije u 2024.g. registrirani su slijede¢i smjestajni kapaciteti.

Smjestajna jedinica
Vrsta smjestajne jedinice

Broj smjestajnih jedinica

Broj kreveta

Ukupno

Apartman 6.432 19.365

Apartman - Depadansa 2 4

Hotelski apartman (suite) 79 179
Hotelski apartmani (suite) - Depadansa 11 48

Glamping kudica 15 45

Kamp 6 18

Kamp mjesto 1.277 3.832

Kamp parcela 1.622 3.862

Kuéa 2.596 11.817

Ku¢a za odmor 545 2.843 o

Obiteljska soba (family room) 43 165

Objekt za robinzonski smjestaj 15 130

Pokretna kucica (mobile home) 761 2.283

Ruralna kuca za odmor 15 99

Smijestaj 2 90

Soba 4121 8.762

Soba - Depadansa 39 80 o

Spavaonica 82 590

Stan 3.779 12670

Studio apartman 1.616 4.176

23.058 71.058

Izvor: e-Visitor




Prema podatcima preuzetim iz sustava eVisitor, na podrugju Li¢ko-senjske Zupanije u 2024.g.

ostvareno je:
DOLASCI NOCENJA
' 2024. | 2023. Index | 2024. 2023. Index
Strani turisti: | 708.853 | 694.586 | 102,05 | 2.983.504 [ 2.962.622 100,70
Domadi turisti: | 79.191 | 73.547 | 107,68 | 428.459 436.295 98,20
UKUPNO: 788.044 | 768.133 | 102,59 | 3.411.963 3.398.917 100,38

U odnosu na 2023.g. zabiljeZen je porast u dolascima stranih i domacih gostiju. Ukupno gledajuci broj

dolazaka u 2024.g. vedi je za 2,59 % u odnosu na 2023.g. a broj noéenja je vedi za 0,38%.

Statisti¢ki podaci po zemljama dolaska:

Dolasci l Nocenja

Drzava 2024. 2023. Indeks 2024. 2023. Indeks
Njematka 125891 | 132.590 | 94,95 | 698.581 741.908 94,16
Slovenija 61.299 58.156 105,40 | 523.811 498.136 105,15
Hrvatska 79.191 73.547 107,68 | 428.459 436.295 98,20

Italija 61.252 67.242 91,09 | 248.136 278.053 89,24
Poljska 47.875 45.359 105,54 | 237.758 217.679 109,21
Cetka 35.202 37.099 94,39 | 191.739 198.690 96,50
Austrija 36.518 37.013 98,67 | 177.567 179.336 99,00
Madarska 40.607 36.816 110,30 | 144.947 130.142 111,38
Slovatka 20.399 19.553 104,33 | 102.728 96.301 110667 |
Nizozemska 21.864 23.372 93,55 | 66.542 68.015 97,83 |
' Francuska 32.871 31.649 103,84 | 65.348 64.367 101,45 |
Ujedinjena N
Kraljevina 15.675 14.626 107,17 | 60.549 53.989 112,15
Bosnai o
Hercegovina 6.327 5.483 115,39 | 41.251 40.938 100,76

SAD 30.879 27.702 111,47 | 43.916 39.836 11024
Svicarska 12.795 12.377 103,38 40.783 38.593 105,61— ]




Ukrajina 8.280 | 7.905 | 104,74 | 33.481 30.467 109,89
Srbija 4.995 4.191 119,18 | 31.777 29.098 109,21
Belgija 9.946 10.551 9427 | 25.766 27.854 92,50
Koreja, Republika | 24.999 22.512 111,05 | 26.314 23.771 110,70
Rumunijska 7.495 6.943 107,95 | 18.861 17.723 106,42
Epanjolska 13.100 10.699 | 122,44 | 20.774 16.938 122,65 |
Tajvan, Kina 17.021 13.975 121,80 | 18.261 16.446 111,04
Australija 7.497 7.515 99,76 | 15.030 16.143 93,11 |
Svedska 3.437 3.079 111,63 | 13.041 [11.942 109,20
| Makedonija 1.069 1.168 91,52 | 10.873 11.462 94,86
Danska 2.819 2.914 96,74 | 9.856 9.838 100,18
Kanada 5.646 5.085 111,03 | 9.340 8.398 111,22
Litva 3.207 3381 94,85 | 7.132 ' 7.154 99,69
Ostale azijske
zemlje 3.211 3.035 105,80 | 8.295 6.424 129,13
Irska 2.257 1.713 131,76 | 10.308 6.343 162,51 |
Kina 6.419 4.195 153,02 | 8.137 6.049 13452 |
' Indija 2.884 2.767 103,67 | 4.681 | 5.201 103,36 |
Izrael 1.234 2746 2494 | 2219 5.199 42,68
Japan 7.252 4.123 175,89 | 8.412 5.041 166,87
Bugarska 2.239 2.093 106,98 | 4.673 4.617 101,21 |
Portugal 2.884 2.782 103,67 | 4.681 4.529 103,36
Ostale zemlje 21.508 22.177 47.936 46.002 -
Ukupno 788.044 | 768.133 3.411.963 | 3.398.917 -

lzvor: eVisitor

Veé dugi niz godina najbrojniji strani gosti su Nijemci, tako je bilo i prethodne godine, razloge

vjerojatno mozemo traZiti u blizini destinacije —dolazak osobnim automobilom, sigurnost

destinacije i trece veliki broj stalnih gostiju koji godinama dolaze u isti smjestaj.

Iza gostiju iz Njemagke po brojnosti i broju ostvarenih noéenja slijede gosti iz Italije, Slovenije,

Poljske, Ceske, Madarske, Austrije.




Dolasci i no¢enja po turistickim zajednicama:

Dinlasci ukupno
Turistitka zajednica apéine - Brinje - 3277

Turistika zajednica opiine « Perudié 2580 -
Turisticka zajednica opdine - Vrh 5066 i

Turistitka zajednica Litko-senjske Zupanije : 3762 :'4 2

Furisti€ka zajednica grada - Gospié | 24428 / Turisfiéka zajedaica grada - Novaga : 291451
Tunisticka zajednica grada - Olofac 42657

Turistiéka 2ajednica mjesta - Sara Novafja . 15431

Turistiika zajednica cpine - Karobag - 28263

Tunistitka zajednice opéine - Plitviika jezera 257221

Tusistifka zajednica grada - Senj . 103906

- Turisticka zajednica grada - Novaba ~— Tunstidka zajednica grada - Sen} Turishitka zajednica opline - Plitvicka jezera
Turisticka zajednica opline - Karicbag -~ Turisticka zajednica mjesta - Stara Novalja == Turistiéka zajednica grada - Otofac

e Tyristicka zaiednica grada - Gospié ~~ Tuniskéka zajednica Lifko-seniske Zupanije Turisticka zejednica opéine - Vihovine
Turistika zajednica optine - Perudit -~ Turistitka zajednica opdine - Brinje

Nnlasci strani
Turistitka zajednica opéine - Brinje 2886

Turistitka zajednica optine - Perudic | 1828

Turisticka zaj opéine - Vihowne 4617 (5

i
§

ka zajednica Licko-senjske fupanie 2628 f
ff

T

. . N Turistitka zajednica grada - Novalja : 260178

Turistéka zajednica grada - Gospic | 17469
Turistifka zajednica grada - Otofac . 36820

Turisficka 1ajecnica miesta - Stara Hovalja 13303

Tutist:tka zajednica optine - Karlobag 25438

Turistiéka zajednica opéine - Plitvitka jezera - 245017

Tuiisticka zajednica grada - Senj - 85171

= Turistitka zaiednica grada - Novaya - Turisfitka zajednica grada - Sen: Tutistitka zajednica opéine - Plitvicka jezers
Turistitka zajednica opting - Karlobag Turistitka zzjednica mjesta - Stara Novala == Turistitka zajednica grada - Otoéac

- Turistitka zajednics grada - Gospit ~ Turistitka zajednica Licko-genjske Zupanie Turistitka zajednica optine - Vrhovine
Tunizticka zajednica opcine - Perudic Turistitka zajednica opéine - Brinje

Ninlasci domaci
Tyristitka zajednica opdine - Brinje - 391

Turistiéka zajednica opine - Perusic - 754
Turistitka zajednica opéing - Vihovine 449
jednica Likko-senjske Zupanie * 1133 '
Turistiéka zajednica grada - Gospié . 6955

Tunistitka

Turishitka zajednica grada - Novaija 31273
Tunstiéka zajednica grada - Otocac 5837
Turistiéka zajednica mjesta - Slara Novaljia 1628

Turistiéka zajednica opline - Kardobag 2831

Turisticka zajednica opfine - PlitviCka jezera 19204

Turistiéka zajednica grada - Senj 8735

= Turistitka zajednica grada - Novaha — Turistéka zajednica grada - Sen; Tunstiéka zajednica opiine - Pitvicka jezera
Turistitka zajednica opfine - Karlobag Turistitka zajednica mjesta - Slara Novalja w= Turistitka zajednica grada - Otoéac

- Turistitka zajednica grada - Gospi¢c — Turisticka zajednica Licko-cenjske Zupanije Turishidka zajednica opfine - Vthowine
TuristiCka zajednica optine - Perudic Turishika zajednica opline - Brinje



Nacenja Ukupno
Turistitka zajednica opdine - Brinje . 4449 )

Turistitka zajednica opline - Perudic . 5263

Turistiéka zajednica opcine - Vrhoving 9865 /"""=-'=_—'

Turistitka zajednica Litko-senjske fupanije . 10720 f
Turistiéka zajednica grada - Gospic | 54225 ’
Turistiéka zajednica grada - Otofac 50681 | :
Turistiéka zajednica mjesta - Stara Novalfa " 158316 =7
Turistitka zajednica opéine - Kariobag : 186934
Tunstiéka zajednica opéine - Pitvicka jezera : 414531
Turistitka zajednica grada - Senj . 503458

Turistitka zajednica grada - Novalja 1993521

o Turistitka zaiednica grads - Novaljas ~ TuristiCha zajednica grads - Senj Turistitka 2aiednica opline - Plitvidka jezera
Turistifka zajednica opbine - Karlobag ~ TugistiCka 2ajednica myesta - Stara Novalja == Turistitke 2ajednica grada - Ctolac

s Tutishifka zajednica grada - Gospic — Turistika zajednica Litko-genjske Zupanie Turistitka zajednica opcine - Vihoving
Turigtitha zajednica optine - Perudit Tutistiks zajednica optine - Brinje

Nnenja Strani
Turisticka zajednica opéine - Brinje : 3861

Turistika zajednica optine - Perudic | 3482~

Turistitka zajednica opdine - Vrhovine - §563 [o=SmmmmeIGE—

Tusisticka zajednica Lick jske & ije 8176

Tutistitka zajednica grada - Gospic ; 38077 |/
Turishika zajednica grada - Olodac 48420
Turistiéka zajedrica mjesta - Stara Hovalja . 136751

Turistiéka zajednica opiine - Karlebag * 171008 Turisticka zajednica grada - Novalja . 1741065
Turistika zajednica opéine - Plitvitka jezera : 363495

Turistiéka zajednica grada - Senj ; 440626

= Turisticka zajednica grada - Novaja — Turisticka zajednica grada - Senj Tunstitka zazednica opéine - Phivitka jezeta
Turisticka zajednica opéine -~ Kariobag ~ Turisticka zajednica mjesta - Stara Novalja == Turisticka zajednica grada - Otocac

e Turistitka zajednica grada - GOSpil == Turisticka zajednica Litko-senjske Zupanije Turistitka zajednica opcine - Vrhovine
Turisticka zajednica optine - Perugic ~  Turistitka zajednica opéine - Brinje

Nnfanja Domaci
Tunstitka zajednica opéine - Brinje - 588 —

Turistitka zajednica opine - Perudié . 1801

Turisticka zajedni opéine - Vrhovine : 1302 |
Toristicka zajednica Lisko-senjske upanje 2544 /)

i ¥ ?

Turistiéka zajednica grada - Gospic - 16148
Turistiéka zajednica grada - Otodac 12261
Turistiéka zajednica mjesia - Stara Movalja 21565
Turistidka zajednica opéine - Karicbag 15926
- . - Turstidka zajednica grada - Novalja : 257458
Turistitka zajednica opéine - Phtvicka jezera 31038
Tunshika zajednica grada - Senj . 67832

e Tunistidka zaiednica grada - Novaja — Tunstéka zajedoica grada - Sen; Turishika zajedmea opane - Phtvitka jezera Tunstika zajedmea opime - Kariohag
Tunctika zajednica myesta - Stara Novalja == Turistitka zajednica grada - Otofac == Tunsiika 2ajedmcea grada - Gospic
— Tunskika zajednica Licko-senjeke Fupanie Tunstitka zajednica opbne - Virhovine Turistéra 2ajednica opéine - Perudc

Turisieka zajednica opline - Brinje

lzvor: eVisitor



FINANCHSKO 1ZVIESCE

PRIHODI
o PLAN o
RB 1ZVORI PRIHODA 2024.g. Rebalans Ostvareno Struktura
Os Boravi$na pristojba 470.000,00 475.000,00 481.608,85 31,30
- 2. Clanarina 80.000,00 82.000,00 86.625,51 6,10
3. Prihodi od sustava tz 3.000,00 0,00 0,00
4. Preneseni prihodi 700.000,00 | 680.332,00 | 680.332,00 a4
Prihodi iz Fonda za B
nerazvijene turisticke
5 zajednice i kontinent 180.000,00 228.894,00 279.540,75 18,30
6. Ostali prihodi 400,00 4.000,00 3.973,71 0,30
5. UKUPNO 1.433.400,00 | 1.470.226,00 1.543.247,25 100 o

PRIHODI PO STAVKAMA

1. Prihod od boraviéne pristojbe iznosi 481.608,85 €. U odnosu na plan prihod od boravisne
pristojbe veéi je za 2,46%. U strukturi ukupnih prihoda sudjeluje sa 32,50%.

2. Prihod od turisti¢cke ¢élanarine iznosi 86.625,51 €, u odnosu na plan veéijeza8%iu

strukturi ukupnih prihoda sudjeluje sa 5,80%.

3. Preneseni prihodi iznose 680.332,00 €.

4. Hrvatska turisticka zajednica iz Fonda za nerazvijene turisticke zajednice i kontinent u
2024.g. sufinancirala je kandidirane projekte u iznosu od 227.583,75 €.

5. Ostali prihodi u iznosu od 3.973,71 € odnose se na prihod od kamata i prodaje

rashodovanog sluzbenog vozila.

Na Natje&aj Hrvatske turisticke zajednice za financiranje projekata iz Fonda za nedovoljno razvijena
podrugja i kontinent javila se i TuristiCka zajednica Licko-senjske Zupanije sa tri projekta:

1 Manifestacija Jesen u Lici

2 Tesla — genijalna ¢ovjecnost

3.Projekt digitalnog oglasavanja — Visit Lika




Sva tri projekta su odobrena od strane Povjerenstva Hrvatske turisti¢ke zajednice i odobrena su nam
sredstva po projektima:

1. Jesen u Lici 50.000,00 €
2. Tesla-genijalna ¢ovjecnost 78.625,00 €

3. Projekt digitalnog oglasavanja — Visit Lika 98.958,75 €

O svakom od navedenih projekata u lzvje3¢u su i opisane aktivnosti po projektima.

AKTIVNOSTI

il RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1.1. RAZVOJ | UNAPREDENJE CIKLOTURIZMA

Razvoj cikloturizma tj. razvoj i unapredenje biciklistickih ruta na podrugju Zupanije ve¢ je niz godina
jedan od prioriteta na kojem se radi u suradnji sa Licko-senjskom Zupanijom i Ministarstvom turizma i
sporta a mozemo slobodno re¢i da je cikloturizam prepoznat kao turisticki proizvod sa izrazitom
perspektivom razvoja, odnosno prepoznata je izrafena potreba potro3aca za aktivnim i zdravim te
okoligno odgovornim odmorom. Tijekom godine uredivale su se stranice EuroVelo sa podatcima
biciklistickih staza na podru¢ju Zupanije sa podatcima o uredenosti i opremljenosti ruta.

2.1.3.PJESACENIJE | PLANINARENIJE

Turisti¢ka zajednica suorganizator je Hrvatskog festivala hodanja koji se odrzava prvi vikend u rujnu
na rutama TESLA u Gospi¢u i GACKA u Otoccu. Rute su duZine od 10+20+ i 30+ kilometara.

Na 6. Festivalu hodanja u 2024.g. sudjelovalo je vise od 1.100 hodaca po danu. Osim hodaca iz
Hrvatske manifestacija je ugostila i hodace iz Francuske, Njemacke, Alzira, Australije, Belgije, Bosne i
Hercegovine, Tajvana, Cedke, Danske, Velike Britanije, Irske, Litve, Nizozemske, Norveske, Slovenije i
Sjedinjenih Americkih Drzava.



2.1.4. OKUSI LICKO-SENJSKE ZUPANLJE

Polazedi od spoznaje da je gastronomija vaZan dio identiteta pojedinog kraja ali i od ¢injenice da je
gastronomija danas sve znacajniji motiv za putovanje, te bitan element ocjene zadovoljstva gosta
turistickim odredi&tem ukljucili smo se u projekt Okusi Hrvatske tradicije. SadrZaj projekta usmjeren je
na razvoj ponude lokalnih i regionalnih kulinarskih prepoznatljivosti, brendiranje i umreZavanje
ponude, promociju i propagandu sudionika nositelja standarda Okusi.

U Li¢ko-senjskoj Zupaniji uvjete za ulazak u ovaj projekt ispunilo je deset ugostiteljskih objekata koji su
udli u katalog Okusa Hrvatske.

0d 15. 11.-01.12.2024.g. odrZani su peti Dani okusa hrvatske tradicije. Ljubitelji hrane u tri tjedna
mogli su uZivati u lokalnim jelima spravljenim od tradicionalnih namirnica po tradicionalnim
recepturama. Svaki objekt sa podrucja Zupanije koji je

uZao u projekt imao je u ponudi po dva razliCita menija sastavljena od najmanje tri slijeda lokalnih
tradicijskih jela po atraktivnim cijenama.

2.1.5. TESLA — GENIJALNA COVIECNOST — projekt financiran iz Fonda za turisticki nedovoljno
razvijena podrucja i kontinent

Najveéi muzej u Hrvatskoj posveéen Nikoli Tesli, ujedno i najprepoznatljivija destinacija za
upoznavanje sa Zivotom i radom znanstvenika rodenog u Smiljanu kod Gospica, je Memorijalni centar
_Nikola Tesla“. U sredistu Gospica nalazi se spomenik velikom znanstveniku i to bi bila najznacajnija
obiljezja i spomen na rodenije i Zivot Nikole Tesle u Lici.

Cilj projekta je ja¢anje znacaja Nikole Tesle u brend identitetu Li¢ko - senjske Zupanije uklju€ivanjem
cijelog prostora Zupanije kao destinacije Nikole Tesle. Uz temeljnu pretpostavku da su njegova
znanstvena postignuéa u glavnini poznata i prepoznata, projektom se Zeli skrenuti pozornost na
Teslinu &ovje&nost. Njegovu genijalnost koja se odrazava i u promisljanju o svijetu, Zivotu i Covjeku.

Predstavljanje Nikole Tesle kao ¢ovjeka velikog uma koji obuhvaéa cjelovitost Zivota pojedinca, alii
Zovjelanstva otvara novu i nepoznatu stranu Nikole Tesle. Uvid u dio osobnosti Nikole Tesle kao
okosnice projekta, dobiven je uvidom u njegove misli i razmi$ljanja predstavljene upravo u
Memorijalnom centru.

Predstavljanje donekle ,nepoznatog Tesle“ kao i obiljezavanje, ali i pocetak cjelovitog brendiranja
destinacije Li¢ko — senjske Zupanije kao mjesta rodenja i fivota Nikole Tesle, polazi$ni su, ujedno i prvi
realizirani ciljevi projekta ,Tesla — genijalna ¢ovjecnost” u 2024. godini.

Na pocetku i tijekom realizacije projekta s idejom i cilievima projekta bile su upoznate i ukljucene
lokalne turisticke zajednice.

R Vizualni identitet projekta



Pri kreiranju vizualnog identiteta u skladu s ciljevima i idejom projekta, polaziSte su bile dvije osnovne
odrednice: lik Nikole Tesle te njegov rukopis kao dio osobnosti.

Pisma, rukopisi i osobne biljeske koje su ostale iza Tesle pruZaju pogled u njegovu osobnost, alii
otkrivaju stvari i pojave koje su ga nadahnule.

Zato smo pri razradi vizualnog identiteta istraZili i elemente rukopisa kao simbol jedinstvenosti i
genijalnosti koja karakterizira Teslu.

g

INGENIOUS HUMANITY

NG

INGENIOUS HUMANITY

il Dizajn tabli i tekstovi projekta po destinacijama



U suradniji sa turisti¢kim zajednicama sa podrucja Zupanije dogovorene su lokacije koje ¢e biti
oznacene vizualno ujedna&enim tablama, ali prilagodenima svakoj pojedinoj lokaciji. Table Ce biti
priklju¢ene na izvor energije, elektri¢ne ili solarne, ovisno o mogucénostima, te ce biti vidljive i po noci.
Na lokacijama gdje je to moguce, table Ce biti opremljene manjim solarnim panelima iz kojih ¢e imati
dovoljno energije za osvjetljavanje.

Svaka lokalna TZ dostavila je prijedlog lokacije za svoju destinaciju te u skladu s time odabran je
model oznatavanja: tabla na zidu ili samostojeéi objekt.

Sadrzajno, svaka lokacija povezana je s drugom misli Nikole Tesla, a koja ima poveznicu s destinacijom.
Tako je svaka lokacija drugacija i na neki nacin personalizirana. Ovakvim pristupom projekt je dobio
dinamiku sadrZaja koja budi interes posjetitelja te se projektom doprinosi i promociji posebnosti
svake destinacije. Svi tekstovi na tablama biti ¢e na hrvatskom i engleskom jeziku.

Primjeri izgleda tabli u prostoru s apliciranim tekstovima na hrvatskom i engleskom jeziku te QR
kodom koji otvara Al aplikaciju:




2.3.PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANIJA

Turisti¢ko vijeée na sjednici odrZanoj 29. studenog 2024.g. donijelo je Odluku o sufinanciranju
manifestacija u 2024.g.

Sufinancirane su slijedeée manifestacije:

| Naziv dogadanja Iznos potpore u 2024.¢.

| 51. Medunarodni Senjski ljetni karneval —
1 | TZG Senja 4.000,00
2 | CRO RACE utrka 7.500,00
3 | Srce Velebita, MTB 190 670,00
4 | AK Plitvice, 39. Plitvicki maraton 3.000,00

l_5 BK Barkan - Barkanova biciklijada 750,00

6 | AK Velebit, Baske Ostarije trail 650,00
7 | BK Senj, 20. Uspon na ZaviZan 750,00
8. | TK Gospi¢, Gospi¢ open 400,00
9. | BK Gospic, Biciklijada 1.000,00 |
10 | Zajednica sp. Udruga, Gacka Run 400,—00_
11 | TZG Gospié, prosinac u Gospicu 1.000,00 i
12 | TZG Gospié, srpanj u Gospicu 2.100,00
13 | TZG Otoéca, Advent u Otoécu 2.000,00 |
14 | Lovinacki turisti¢ki forum, Advent u -Lovincu. ) ﬁ)0,00
15 | AK Velebit, Viso€ica Sky snow trail 500,00
16 | Li¢ko-senjska Zupanija, Advent u Lici 5.000,0—0

Osim manifestacija Turistitka zajednica Licko-senjske Zupanije sufinancirala je i slijedece aktivnosti
udruga i organizacija sa podrucja Zupanije.

1. Udruga turistickih vodiéa Like, troskovi sudjelovanja na Skupstini ZDTVH — 300,00 €



2. Konijicki klub ANA, troskovi organizacije smotre konja i goveda za$ti¢enih pasmina -
200,00 €

3. Savez za sportski ribolov na moru, troskovi organizacije medunarodnog natjecanja

u sportskom ribolovu na moru — 200,00 €

HGK Otoéac, Konferencija Zene i to¢ka —1.250,00 €

Bratovétina Sv. Jakova, Caminno — 7.000,00 €

Mis Hrvatske za Miss Svijeta— 1.000,00 €

PD Zeljezni¢ar Gospi¢, suf. Posjeta osnovnoskolaca - 500,00 €

Gimnazija Gospi¢, donacija za maturalnu zabavu - 200,00 €

POU Dr. Ante Staréevié, org. Sve¢ane projekcije filma —540 €

10. Hr. Udruga Ars organi Sisciae — Like Lika Festival - 1.000,00 €

11. Gradska glazba Senj, Susret puhackih orkestara - 200,00 €

12. Pickleball club Nikola Tesla, turnir u Gospicu — 200,00 €

13. GPOU Otocac, konferencija "Nematerijalna bastina — 400,00 €

2.4. Jesen u Lici — sufinanciranje projekta iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena
podruéja

Manifestacija Jesen u Lici 2024. godine odrZana je 26. put i tradicionalno se odrZava prvi vikend u
listopadu u sjedistu Li¢ko-senjske Zupanije — Gradu Gospicu.

Jesen u Lici najveéa je izlozbeno — prodajna i tradicijska manifestacija Li¢ko- senjskoj Zupaniji, aliiu
Siroj regiji, na kojoj izlagati predstavljaju iskljucivo svoje proizvode, a ove godine nastupilo ih je 320.
prilika je to i za razmjenu znanja i iskustava te za ugovaranje medusobne suradnje. Izlazu se brojni
autohtoni poljoprivredni, prehrambeni, uporabni i ukrasni proizvodi visoke kvalitete koje proizvode
mala poljoprivredna gospodarstva i mali poduzetnici s litkog odnosno kontinentalnog, primorskog i
oto¢nog dijela Zupanije te ruralnih prostora gotovo svih brdsko-planinskih Zupanija. Na Jeseni u Lici
2024.g. sudjelovali su i izlaga&i iz Bosne i Hercegovine i Slovenije.

Manifestacijom Jesen u Lici posebno se Zeli promovirati kvalitetu i raznolikost izvornih i tradicionalnih
proizvoda Li¢ko-senjske Zupanije ali i proizvoda svih drugih brdsko-planinskih prostora Republike
Hrvatske i razvijati njihovo trZiste.

U okviru manifestacije organizirano je i ocjenjivanje kvalitete raznih prehrambenih proizvoda, tako je
odrzano ocjenjivanje meda, ocjenjivanje kvalitete sira, ocjenjivanje voénih rakija i ocjenjivanje
pekmeza, dZzemova i vo¢nih namaza.

Manifestaciju je upotpunila i izloZba autohtonih grla koje je organizirano u suradnji sa Hrvatskom
agencijom za poljoprivredu i hranu, Udrugom uzgajivaca buge, udrugom uzgajivaca konja Sokol iz
Otoéca na kojima je bilo preko 200 izlagaca.

Program manifestacije ispunili su i brojni nastupi kulturno-umjetnickih drustava sa podrugja Zupanije.



1. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.1. OGLASAVANJE TURISTICKE PONUDE | PROIZVODA - projekt financiran iz Fonda za turisticki
nedovoljno razvijena podruéja i kontinent Visit Lika

Projekt Visit Lika odnosio se na medijsku kampaniju kojoj je cilj promovirati destinaciju te inspirirati
goste na dolazak, promovirati odabrane turisticke proizvode — active, outdoor, nature,
culture/heritage.

Kampanja je odradena na trinaest trZista, ukljugujuéi i domace- Hrvatsko, sa paZljivo odabranima
najéitanijim i najrelevantnijim medijima. Facebook i instagram ogladavanje takoder je provedeno na

svim navedenim trZiStima.

Smatramo da je ova medijska kampanja osigurala dobru vidljivost i medijsku prisutnost na odabranim
tr3i¢tima i da smo u konkurenciji sa ostalim destinacijama dosegli ciljanu publiku i potakli je na
dolazak u Li¢ko-senjsku Zupaniju.

Cilj kampanije bila je promocija Licko-senjske upanije kao autenti¢ne, odrzive i pozeljne destinacije za
aktivan odmor na dvanaest europskih trZista: Njemacka, Austrija, Poljska, Ceska, Francuska,
Nizozemska, Italija, Slovenija, Madarska, Slovacka, Belgija i Hrvatska.

Cilj marketinskog projekta promacije je predstavljanje Li¢ko-senjske Zupanije kao idealne destinacije
za turiste kojima su vrijednosti odrzivosti, autenti¢nosti i netaknutog, o€uvanog okolisa izuzetno bitne
pri odabiru Iokacije provodenja odmora. Komunikacija se fokusira na jedinstvene doZivijaje
nagladavajuci gore navedene vrijednosti koje destinacija nudi.

1. Strategija kampanje

Medijska strategija kampanje bazirala se na storytellingu, pri¢anju price o destinaciji, oglasavanju na
drugtvenim mrezama (Facebook/Instagram) sa ciljem dosega Sto veceg broja ciljane publike, te
display, mobile i programatskog oglasavanja sa ciljem brandinga (veliki oglasni formati) i generiranje
prometa prema web stranicama TZ Licko-senjske Zupanije.

Urednikim i PR &lancima na relevantnim medijima Zeljeli smo Citateljima detaljnije pribliziti
destinaciju. Sam odabir medija (top mediji na trigtima) izuzetno je vaZan upravo zbog njihove
relevantnosti koji imaju kod ¢itatelja, te kroz to i samog brandinga destinacije.

Putem druétvenih mreza (Facebook/Instagram) Zeljeli smo pricom dosegnuti maksimalan broj
relevantne publike te kroz oglase komunicirati ponudu destinacije.

Kroz display i mobile kanale, te kroz targetirano programatsko oglasavanje generiran je promet prema
sluzbenim web stranicama TZ Li¢ko-senjske Zupanije gdje se zainteresiranim korisnicima pruza
dodatan sadrZaj i informacije o destinaciji.



Realizacija kampanje

Kampanja je ostvarila preko 24 mil prikazivanja oglasa i preko 57.000 klikova preko svih medijskih
kanala. Clanke o destinaciji proéitalo je viSe od 51.000 (itatelja na trzistima Njemacke, Austrije,

Poljske, Ceske, Nizozemske, Italije i Hrvatske.

Oglasavanje na druStvenim mreZzama (Facebook/Instagram) realizirano je na svim trzistima te je
ukupno ostvareno preko 47.000 klikova na web stranice Litko-senjske Zupanije, sa dosegom od preko

2,2 mil sa svih trziSta.

freizeit.
=
Erieben Sie dus Uncrforscht
Entdecken Sie den Landkreis
1ika-Sen)

Guten Tog?

von Berggipfein bis zur Kosteatinie v (N ALn S Bt

Faushern Sie ein in e Pracht der Nator

Ao

potdes ben Sie den € harme von Lika dwhmon S s
Kroatise bt Wanderfostival to)




nnatipd wor wrr g B B s o

Narbialomis £ . Ty ) | MR -~ e bt
- ——— —




e opeo
R

Estate nella contes i Lika-Seni, la gemma nascosta
delia Croseia

Hatie wirrrarte Sl aensvmals 4 e T Sells orda, S
Gewraass oBn ok 8 Lab by

W

-
anfi voltd dells regione croata Lika Seng




i i

—
fanti volti della regione eroata Lika Senj

akee

toraba Daba weng

[ 1214

wats ke Sed

o8

bz defla pegis ket aba %

Kasno ljeto i jesen u
Lici: Odmor nakon
odmora

) =

L T




3.1.2 Udruieno oglasavanje posebne ponude — nositelja smjestajne ponude destinacije

U okviru udruZenog oglasavanja nositelja ponude i turistickih zajednica, sudjelovali smo sa
Turistickom zajednicom Grada Novalje i Hadriom iz Novalje — kamp Strako, u oglasavanju na trZistima

Slovenije, Njemacke, Austrije, Italije, Engleske i Poljske.

3.1.3. OGLASAVANIJE U TISKU I TV (portalima)

Tijekom 2024.g. odradene su i aktivnosti oglasavanija turisti¢ke ponude Zupanije u tisku u asopisima
Dnevnik i Media 24 (Slovenija), Fokus plus, portalima Top Camping, Explore Adriatic, LUST AUF
KROATIEN Spring 2024 i reportaZe u 4 izdanja Motorevije.

Turisti¢ka zajednica Li¢ko-senjske Zupanije sudjelovala je u snimanju reportaZe Najbolje iz Hrvatske.
Serijal Najbolje iz Hrvatske emitira se na N1 televiziji u najgledanijim terminima vikendom i na portalu

https://hr.nlinfo.com .
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3.2. ODNOSI S JAVNOSCU

Turisti¢ka zajednica u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom organizira studijska putovanja
inozemnih predstavnika medija (novinara, agenata, blogera, TV ekipa, influencera) s ciljem promidzbe
i jatanja imidZa Li¢ko-senjske Zupanije kao prepoznatljive turisticke destinacije u svijetu.

Studijska putovanja novinara traju u pravilu 3 do maksimalno 7 dana i veéina putovanja se organizira
u ozujku, travnju, svibnju, prvoj polovici lipnja, drugoj polovici rujna, listopadu, studenom i prosincu, a
ista mogu biti vezana uz op¢u turisticku ponudu ili specijalizirana za odredeni proizvod odnosno
ponudu.



u 2024.g. prema navedenom modelu organizirano je ukupno 15 putovanja inozemnih novinara,
bloggera i agenata (prodajnog osoblja, vlasnika agencija i donositelja odluka) u svrhu predstavljanja
destinacije, njezine ponude i proizvoda te povezivanja turisticke ponude i potraznje kako bi se
povecao interes za turistickom ponudom Liko-senjske Zupanije.

Putovanija su organizirana za novinare, travel blogere i influencere s 15 trZista, kao $to su Njemacka,
Francuska, Madarska, Italija, Brazil, Poljska, Kina, Nizozemska... Mjesta organiziranih posjeta novinara,
travel blogera i influencera su bila NP Plitvicka jezera, NP Sjeverni Velebit i Novalja.

3.3. SAIMOVI

Tijekom 2024.g. Turisticka zajednica Licko-senjske Zupanije u suradnji sa turistickim zajednicama
Zadarske, Sibensko-kninske, Splitsko-dalmatinske i Dubrovatke #upanije nastupila je na slijedecim
sajmovima:

1. London, Destination, 01.- 04. veljale 2024.g. Holiday & Travel Show u suradnji s The Timesom i
The Sunday Timesom najveci je i najdugovjecniji putnicki dogadaj u Ujedinjenom Kraljevstvu. Okuplja
viée od 600 vodedih i najboljih neovisnih turistickih brendova, uklju€ujuéi turoperatore i vise od 70
turisti¢kih zajednica iz cijelog svijeta.

2. Barcelona, B —travel 15.—17. oZujka 2024.g. sajam B-travel iz godine u godinu postaje jedan od
najvaznijih i najposjecenijih turistickih sajmova u Spanjolskoj.

3. Utrecht, Fiets en Wandelbeurs, 24.-26.02. specijalizirani sajam za aktivni odmor, odnosno outdoor
aktivnosti, “Fiets en Wandelbeurs” u Utrechtu - TZ Litko-senjske predstavila je ponudu destinacije s
naglaskom na outdoor aktivnosti.

4. Bologna, Fiera del Cikloturismo, 05.-07. travnja 2024.g.
5. Parma, Il salone Camper, 13.-21. rujna 2024.g.

6. Pariz, MAP 14.-17. oZujka 2024.g.

Kao suizlaga¢i nastupili smo sa Hrvatskom turistickom zajednicom na sajmovima:

1.Berlin, ITB 05.- 07. oZujka 2024.g. Hrvatska turisticka zajednica predstavljala je ukupnu hrvatsku
turistitku ponudu na jednom od najvaznijih svjetskih turistickih sajmova, ITB Berlin. Uz Hrvatsku
turistitku zajednicu kao glavnog izlagaca, u sklopu hrvatskog $tanda svoju ponudu predstavljalo je 20
suizlaga¢a, odnosno turistickih zajednica i drugih turisti¢kih subjekata.

2.Munchen, Free 14. 18. veljate 2024.g. U Miinchenu je odrzan turisticki sajam f.re.e, najveci
medunarodni turisticki sajam u Bavarskoj. Sajam je posjetilo oko 120 tisu¢a posjetitelja, a uz Hrvatsku
turisti¢ku zajednicu kao glavnog izlagaca svoju je ponudu, u sklopu hrvatskog 3tanda, predstavljalo i
27 hrvatskih suizlaga¢a, odnosno hotelijera, agencija, prijevoznika, ali i turistickih zajednica medu
kojima TZZ Li¢ko-senjske.

3.Stuttgart, CMT 13.- 21. sijenja 2024.g. Hrvatska turistitka zajednica predstavljala je domacu
turistitku ponudu na sajmu CMT (Caravan, Motor, Tourismus), u Stuttgartu. S vide od 250 tisuca



posjetitelja, to je ujedno i najvedi turisti¢ki sajam za Siroku publiku u Europi. Glavne teme sajma su
turizam, destinacije, camping i slobodno vrijeme, a sam sajam privla¢i pozornost publike i medija u
cijeloj pokrajini Baden-Wiirttemberg, koja je jedna od najizda3nijih turistickih regija u Europi.

U sklopu $tanda HTZ-a svoju ponudu predstavlja ukupno 16 suizlagata a medu njima TZ Licko-senjske
upanije te , NP Plitvicka jezera te Hadria kao predstavnici turisticke ponude Licko-senjske Zupanije.

4 Wien, Ferien Messe 14.- 17. oZujka 2024.g. najvedije | najznacajniji medunarodni turisticki sajam za
poslovnu i Siroku publiku u Austriji. Sajam je posjetilo oko 160 tisuca posjetitelja, a uz Hrvatsku
turisticku zajednicu kao glavnog izlaga¢a svoju je ponudu, u sklopu hrvatskog $tanda, predstavljalo 21
hrvatski suizlaga¢ medu kojima su hotelijeri, agencije, prijevoznici i turisticke zajednice.

5. New York, Travel & Adventure Show 27.-28. sijeCnja 2024.g .Predstavljanje Hrvatske na sajmu
organizirala je Hrvatska turisticka zajednica i Predstavnitvo HTZ-a u New Yorku a uz Hrvatsku
turisti¢ku zajednicu svoju ponudu uz brojne agencije i hotelske tvrtke predstavilo je i 11 hrvatskih
destinacija.

6. Milano, BIT 04.-06. veljate 2024.g. , sajam BIT Milano jedan je od najvaznijih internacionalnih B2B i
B2C dogadaja u sjevernoj ltaliji. Na sajmu je sudjelovalo 1.100 izlagaca iz 66 zemalja svijeta a na
hrvatskom izlozbenom prostoru svoju ponudu i programe predstavilo je gest suizlagata Amber travel
iz Rijeke, TZ Kvarnera, Rivijera Opatija, TZ Zadarske, TZ Splitsko-dalmatinske i TZ Li¢ko-senjske.

7. Bruxelles, Salon des Vacanes 01.—04. veljale 2024.g. Hrvatska turisti¢ka zajednica zajedno sa
partnerima TZ Kvarnera, TZG Zagreba, TZ Zadarske, TZ Sibensko-kninske, TZ Dubrovacko-neretvanske i
TZ Li¢ko-senjske Zupanije predstavili su turisticke potencijale i ukupnu turisti¢ku ponudu svojih regija.

8. Prag, Holiday World 15.- 17. oZujka 2024.g., osim Hrvatske turisti¢ke zajednice na sajmu su
nastupili TZ Dubrovacko-neretvanske, TZ Splitsko-dalmatinske, TZ Sibensko-kninske, TZ Zadarske i TZ

Licko-senjske Zupanije.

Povodom Europskog nogometnog prvenstva u Njemackoj, Hrvatska turisticka zajednica na glavhom
trgu u Neuruppinu uz sve obalne turistiCke zajednice jupanija i TZ Li¢ko-senjske Zupanije, gdje je je bio
i bazni kamp hrvatske nogometne reprezentacije, organizirala mali hrvatski sajam gdje su se svi
posjetitelji imali priliku upoznati sa bogaom kulturnom ba&tinom i raznovrsnom eno-gastronomskom
ponudom Hrvatske, a sve je bilo popra¢eno zabavno-glazbenim programom 3ibenske klape Sebenico.
Uz étandove turisti¢kih zajednica na glavnom trgu bile su postavljene i skulpture hrvatskih velikana
koji su svojim djelovanjem ostavili veliki trag u hrvatskoj ali i svjetskoj povijesti. To su skulpture Nikole
Tesle, Marka Pola, lvana Mestrovica, Rudera Bogkovica, Slavoljuba Penkale, DraZena Petrovica.
Takoder je u prostorijama gradske galerije organizirana i izlozba fotografija DoZivi Hrvatsku, na kojoj
su izlofene fotografije najljepsih hrvatskih krajolika, turisti¢kih atrakcija ali i hrvatskih nogometa3a.

3.4, KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA
Tijekom 2024.g. odradena je aktivnost reprinta brosura:
- Planinarenje, pjeSacenje i treking

- biciklisti¢ke staze

- turisti¢ke karte Li¢ko-senjske Zupanije



-10+1 razlog za posjet Licko-senjskoj Zupaniji

Krajem 2024. g. krenuli smo u aktivnosti redizajna brogure najljepie moto rute Licko-senjske Zupanije.
BroZura sa moto rutama bit ¢e bogatija za nove makadam rute, kodovima sa video snimkama dionica
na rutama i novim informacijama koje do sada nisu bile istaknute u bro$uri. Dovretak iste o¢ekuje se

do kraja lipnja 2025.8.

3.5. INTERNET STRANICE
Najznac¢ajniji oblik promocije je svakako putem web stranice visit-lika.com.

Tijekom 2024.g. kontinuirano se radilo se na aZuriranju stranica, dodavale su se informacije o
dogadanjima na podrucju Zupanije.

IV DESTINACISKI MENADZMENT

4.1 TURISTICKI INFORMATIVNI SUSTAVI

Turisti¢ka zajednica Zupanije i dalje aktivno sudjeluje u sklopu eVisitora — turisti¢ko-informacijskog
sustava Hrvatske turisti¢ke zajednice. Rije¢ je o sustavu za prijavu i odjavu turista koji omogucuje
pracenje prijave i odjave turista te naplate boraviéne pristojbe u realnom vremenu. Turisticka
zajednica Zupanije nadleZna je za sve obveznike (pravne i fizicke osobe) koji imaju rjesenje za
obavljanje djelatnosti iznajmljivanja postelja za sve opéine Li¢ko-senjske Zupanije u kojima nije
osnovana turisti¢ka zajednica. To su sljedece op¢ine i naselja: Udbina, Doniji Lapac i Lovinac. Tijekom
2024.g. turisti¢ka zajednica obavljala je poslove izdavanja pristupnih podataka za eVisitor, kontrolu
uplata te izradu izvje3ca



4.2. STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIE

Tijekom 2024.g. sudjelovali smo na svim online radionicama koje je organizirala Hrvatska turisticka
zajednica i Ministarstvo turizma i sporta.

4.3. Koordinacija i nadzor sustava turistickih zajednica na podrucju Zupanije

Tijekom 2024.g. odrZana je jedna koordinacije sa direktorima turisti¢kih zajednica sa podrucja
Zupanije.
Koordinacija odrZana je u 25. listopada 2024.g. na njoj se raspravljalo o protekloj sezoni, pripremi

sezone 2025.g. i nastupima na turistickim sajmovima u 2025.g. te je odrana prezentacija projekta
Tesla- genijaina Covjecnost.

V CLANSTVO U STRUKTURNIM ORGANIZACIJAMA

2.CLANSTVO U MREZI NIKOLA

Turisti¢ka zajednica Ligko-senjske Zupanije potpisala je Ugovor o suradnji za razvoju Kulturne rute
Nikola Tesla, posveéena inovatoru i najve¢em znanstveniku ovih prostora. PolaziSte ove kulturne rute
zamiéljeno je u Smiljanu, mjestu poCetaka niza genijalnih izuma a zavrsila u SAD-u gdje je Tesla proveo
najvedi dio Zivota.

U realizaciju ovog projekta udruZilo se gotovo 68 institucija i organizacija iz podrucja kulture i turizma,
poduzetnika i fakulteta iz 18 zemalja Europe i SAD-a.



ADMINISTRATIVNI RASHODI

1. Rashodi za radnike

U turistitkom uredu Turisticke zajednice Ligko-senjske Zupanije zaposlene su tri osobe rasporedene na
poslove prema organizacijskom ustroju i Pravilniku o radu. Svi djelatnici imaju visoku stru¢nu spremu.

1.2. Rashodi ureda

Rashodi ureda odnose se na: materijal za ¢i$¢enje i odrzavanje, uredski potrosni materijal, utrodak
vode, nabava opreme, elektri¢na energija, usluge telefona, postarina, najam ureda, vodenje
knjigovodstva, komunalne usluge, ostali vanjski izdaci, dnevnice, putni troSkovi, reprezentacija,
osiguranje, bankovne usluge, gorivo, strutna literatura, ugovor o djeluidr.

1.3. Rashodi za rad tijela turisti¢kog vijeca i skup3tine

TURISTICKO VIJECE

U 2024. g. odrzane su tri (3) sjednice Turistickog vijeca:

1. 10. elektronska sjednica odrana je 28.3.2024.
2. 11. elektronska sjednica odrZana je 29.11.2024.

3. 5. sjednica odrZana je 30.12.2024.

Na 10. elektronskoj sjednici Turisti¢kog vijeca raspravljalo se i usvojeni su: Zapisnik sa 4. sjednice
Turisti¢kog vijeca usvojen je jednoglasno; IzvjeSce o radu Turisti¢kog vije¢a u 2023.g. doneseno je
jednoglasno; Izvje$e o ostvarenju Programa rada sa financijskim izvje¢em za 2023.g. jednoglasno je
doneseno; lzvjeéée o radu direktora i radu turisticke zajednice u 2023. g. jednoglasno je usvojeno;
Odluka o prodaji rabljenog sluzbenog vozila jednoglasno je donesena; Odluka o kupovini novog
sluzbenog vozila jednoglasno je donesena

Na 11. elektronskoj sjednici Turisti¢kog vijeca raspravljalo se i usvojeni su: Zapisnik sa 10.
elektronske sjednice Turisti¢kog vijeca usvojen je jednoglasno;

Donosenje Odluke o sufinanciranju manifestacija u 2024.g; Donosenje Odluke o sufinanciranju udruga
i organizacija za odredene aktivnosti u 2024.g.; Donogenje Odluke o raspisivanju Javnog natjecaja za
dodjelu sredstava za projekte lokalnih turistickih zajednica na turisticki nedovoljno razvijenom
podrudju i kontinentu u 2025.g. sa podrucja Licko-senjske Zupanije iz Fonda za turisticki nedovoljno



razvijena podruéja i kontinent; Dono3enje Odluke o izradi plana upravljanja destinacijom; Donosenje
Pravilnika o djelokrugu, organizaciji, sistematizaciji i unutarnjem ustrojstvu Turisticke zajednice Licko-
senjske Zupanije; Donodenje Odluke o koeficijentima slo¥enosti radnih mjesta u Turistickoj zajednici.

Na 5. sjednici Turisti¢kog vije¢a raspravljalo se i usvojeni su: Zapisnik sa 11. elektronske sjednice
Turistitkog vije¢a; Dono3enje Rebalansa proracuna za 2024.g.; Donogenje Prijedloga Programa rada sa
financijskim planom za 2025.8.

SKUPSTINA

U 2024. g. odrzane su dvije (2) sjednice Skupstine:

1. 8.elektronska sjednica odrzana 28.03.2024. g.

2. 5.sjednica odrzana 30.12.2024.g.

Na 8. elektronskoj sjednici Skupstine TZ Licko - senjske upanije raspravljalo se i usvojeni su
Zapisnik sa 4. sjednice Skupstine jednoglasno je usvojen; lzvie$te o radu Turisti¢kog vijeca Turisticke
zajednice Li¢ko-senjske Zupanije u 2023.g. jednoglasno je usvojeno; lzvjesce o ostvarenju Programa
rada sa financijskim izvje$¢em za 2023.g. jednoglasno je usvojeno; lzvjesc¢e o obavljenom nadzoru
Turisti¢ke zajednice Li¢ko-senjske Zupanije u 2023.g. od strane ovlastenog revizora jednoglasno je

usvojeno.

Na 5. Sjednici Skupstine TZ Li¢ko - senjske Zupanije raspravljalo se i usvojeni su: Zapisnik sa 8.
elektronske sjednice Skupstine jednoglasno je usvojen, Rebalans proraguna za 2024.g. jednoglasno je
usvojen i Programa rada sa financijskim planom za 2025.g.jednoglasno je usvojen.



9. FONDOVI POSEBNE NAMJENE

Fond za turistitke zajednice na turisti¢ki nedovoljno razvijenim podruéjima i kontinentu

Turisti¢ka zajednica Licko-senjske Zupanije u sije¢nju 2024.g. na svojim Internet stranicama objavila je
Javni poziv za lokalne turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima. Na isti poziv
mogle su se javiti turisti¢ke zajednice: Grada Gospica, Grada Oto&ca, Opéine Perusic, Opéine Vrhovine
i Opéine Brinje. Na natjetaj je prispjelo 15 zamolbi:

1.

Turisticka zajednica Grada Otoéca prijava na Natjedaj za projekt razvoja turistickog proizvoda-
potpore manifestacijama - Eko etno Gacka. Cilj projekta je pridonijeti obogacivanju turisticke
ponude i turistitkog sadrzaja destinacije.

Turistitka zajednica Grada Oto&ca prijava na Natjecaj za projekt razvoja turisti¢kog proizvoda-
potpore manifestacijama- Ljeto u Otoccu. Cilj projekta je unapredenje postojecih turistickih
manifestacija tijekom ljetne sezone (Coklje fest, Gacka Run, Barkanova biciklijada, Dani meda)
sa naglaskom na one manifestacije koje ukljucuju prodaju i promociju lokalnih proizvoda.

Turisti¢ka zajednica Grada Oto¢ca prijava na Natjecaj za projekt razvoja turistickog proizvoda —
razvoj i unapredenije turistickog proizvoda - Otocac kroz proSirenu stvarnost | faza. Cilj
projekta je kreiranje mobilne aplikacije i ozivljavanje kulturno povijesne turisticke bastine kroz
prodirenu stvarnost unaprijediti trenutnu turisti¢ku ponudu.

Turisti¢ka zajednica Opcine Brinje prijava na Natjecaj za projekt razvoja turistickog proizvoda —
Brinjsko ljeto 2024.g., cilj ovog projekta je pridonijeti obogacivanju turisticke ponude i
turistitkog sadrzaja destinacije. Cilj projekta obogacivanje turisticke ponude.

Turisticka zajednica Opcine Vrhovine prijava na Natjedaj za projekt Razvoja turistickog
proizvoda — razvoj i unapredenje turistitkog proizvoda — lzgradnja sela Djeda i Bake Mraz,
Mr&Mrs Santa Clause Village. Cilj projekta razvoj ponude dodatnih sadrZaja, podizanje
konkurentnosti destinacije.

Turisti¢ka zajednica Op¢ine Vrhovine prijava na natjecaj za projekt razvoja turistickog
proizvoda- razvoj i unapredenje turistickog proizvoda- uredenje poucne staze Tree Hugging.
Cilj projekta je razvoj novih turistickih sadrzaja.

Turisti¢ka zajednica Opéine Vrhovine prijava na Natjedaj za projekt razvoja turistickog
proizvoda — razvoj i unapredenje turistitkog proizvoda — Razvoj aktivnog turizma u Opdini
Vrhovine. Cilj projekta je razvoj novih turistickih sadriaja.

Turisti¢ka zajednica Opcine Peru3ic prijava na Natjedaj za projekt razvoja turistickog
proizvoda- potpore manifestacijama Peru&i¢ki sunéani dani. Cilj projekta je razvoj i
unapredenije turisticke ponude kroz nekoliko manifestacija sa ciliem promocije prirodne,
povijesne i kulturne bastine.

Turisti¢ka zajednica Opéine Perusic prijava na Natjedaj za projekt razvoja turistickog proizvoda
- razvoj i unapredenje turistickog proizvoda — Putevima proslosti — interpretacijsko -povijesna
ruta. Cilj projekta je promocija kulturno-povijesne bastine Op¢ine Perusic.

10.Turisti¢ka zajednica Opcine Brinje prijava na Natjetaj razvoja turisti¢kog proizvoda- razvoj i

unapredenije turistitkog proizvoda- Poboljsanje cikloturistitke ponude i povecanje turistiCke



vidljivosti. Cilj projekta je pridonijeti razvoju turizma na podruéju opcine obogacivanjem
turisticke ponude i turistickog sadrZaja destinacije.

11.Turisticka zajednica Opéine Brinje prijava na Natjecaj za projekt razvoja turisti¢kog proizvoda —
potpore manifestacijama — Advent u Brinju. Cilj projekta je pridonijeti razvoju turizma na
podrucju opéine obogacivanjem turisticke ponude i turistickog sadrZaja.

12.Turistitka zajednica Grada Gospica prijava na Natjecaj za projekt razvoja i unapredenja
turistitkog proizvoda - Turisti¢ka signalizacija — faza Il . Cilj projekta je obogacivanje turisticke
ponude i razvoj turistickog proizvoda.

13.Turisti¢ka zajednica Grada Gospica prijava na Natjetaj za projekt istraZivanja i stratesko
planiranje — izrada plana upravljanja destinacijom Grad Gospic. Cilj projekta je da se turisticka
destinacija Grad Gospi¢ pozicionira na turistickom trzistu kao podrucje ugodnog i zdravog

boravka turista.

14.Turisticka zajednica Grada Gospica prijava na Natjecaj za projekt organizacija i potpora
manifestacija za manifestaciju Tesla power of lights. Cilj projekta je promocija djela i lika
Nikole Tesle, obogaéivanje turisticke ponude.

15.Turisti¢ka zajednica Opéine Perusic¢ prijava na Natjecaj za projekt komunikacije i oglaSavanja —
Grabovaca ¢udesna zemlja $pilja. Cilj projekta je PR i promotivnim aktivnostima ojacati brand
PP Grabovaca isti¢uéi njegovu vrijednost i specifiCnost kao osnovnog motiva dolaska u Op¢inu

Perusic.



Povjerenstvo je odobrilo sredstva za 12 prispjelih kandidatura. Sredstva u iznosu od 187.346,88 € iz
skupine Fondovi rasporedena su kako slijedi:

Turisti¢ka zajednica opcine Peru3ic

Turisti¢ka zajednica grada Gospica Tesla power of lights svjetlost za Covjeka svjetla 18.610,00€
Turisticka zajednica grada Gospica Turisti¢ka signalizacija na podrugju grada Gospica 18.610,00€
Turisti — . - N
uristitka zajednica grada Otocca Ljeto u Otolcu 9.305,00 €
Turisti¢ka zajednica grada Otocca 20. Eko etno Gacka 18.610,0 €
Turisti¢ka zajedni Ci
s c a zajednica opcine Razvoj aktivnog turizma Op¢ine Vrhovine 9.305,00 €
Vrhovine
Turisticka zajedni p
uristicka zajednica opcine Selo djeda i bake Mraz 27.915,00 €
Vrhovine
Turisti¢ka zajednica grada Otocca Ototac kroz prosirenu stvarnost 11.758,73 €
Turisti¢ka zajednica op¢ine Brinje Brinjsko ljeto 2024.g. 18.610,00 €
ljfanje cikloturistick i tanje turistick
Turisti¢ka zajednica op¢ine Brinje P_Ob_(_) Jsar'ue cikloturisticke ponude i povecanje turisticke 9.305,00€
vidljivosti
Turisti¢ka zajednica opcine Perusic Putevima proglosti: interpretacijsko- povijesna ruta 12.237,01€
Turistitka zajednica opcine Perudic Perusicki suncani dani 23.776,14€
Grabovata ¢udesna zemlja 3pilja i akt. turizma 9.305,00€

—




IZVRSENJE PRORACUNA ZA 2024.G. PRIHODI | RASHODI

Plan za Rebalans za | lzvrSenje
P
RIHOD! 2024. 2024. 2024.
tzvorni prihodi
481.608,85
1.1. isti¢ istoj 475.000,00
1 Turisti¢ka pristojba 470.000,00 75.000,0

1.2. | Clanarina 80.000,00 82.000,00 86.625,51
Prihodi iz proratuna
opéine/grada/zZupanije i
drzavnog proracuna

— - tiekih
Pr!hod-i od sustava turisticki 3.000,00
zajednica
279540,75
Prihodi iz Fonda za nerazvijene 228.894,00
turisticke zajednice i kontinent
180.000,00
Preneseni prihod iz prethodne 680.332,84
680.332,00
godine 700.000,00
4.000,00 3.973,71

Ostali prihodi 400,00

SVEUKUPNO PRIHODI SR
1.433.400,00 1,470,226,00
RASHODI
Plan za Rebalansza | 'Zvrsenje
KTIVNOSTI
AKTIVNOS 2024. 2024. 2024.
ISTRAZIVANJE | STRATESKO
PLANIRANJE
lzrada
1.1. | strateskih/operativnih/komuni 15.000,00
kacijskih/akcijskih dokumenata 12,000,00
3.023,75 B
1.2. Istrazivanje i analiza trzista 2.240,00

5.305,04




Mijerenje uéinkovitosti

1.3. .. . i
promotivnih aktivnosti
RAZVOJ TURISTICKOG
PROIZVODA
Identifikacija i vrednovanje
2.1. resursa te strukturiranje
turisti¢kih proizvoda
1. ji j 2.500,00
21.1 R'azv01 |.unapredenje 15.000,00 4.930,00 5
cikloturizma
2.1.2 . .
Razvoj mototurizma
2.1.3 10.360,00
Pjesacenje i planinarenje 23.000,00 10360,00
2495,00 2.495,52
2.1.4 | Okusi Licko-senjske Zupanije 30.000,00
245 | Projekt Nikola Tesla — genijalna 78.625,00
7 | ovjeénost
2.1.6 | Suncokret | 2.000,00 0
2.2 Sustavi oznatavanja kvalitete
™" | turisti¢kog proizvoda
221
Blue&Green homestay 5.000,00
2.2.2 D{gltallzaC|ja kulturne rute 9.000,00 26250,00
Nikola Tesla
23 Podr3ka razvoju turistickih 107.000.00 44.710,00
" | dogadanja 30.000,00 T
2.3.1 | Jesen u Lici 50.000,00
24 Turisticka infrastruktura - 0
"™ | obnova smede signalizacije 15.000,00
2.5. | Podrska turistickoj industriji
KOMUNIKACA | _
OGLASAVANJE
3.1. | Projekt Visit Lika 98.958,85
Oglasavanje destinacijskog 4.609,15
3.1. branda, turisticke ponude i 95.000,00 99300,00

proizvoda




Odnosi s javno$éu: globalni i

1.173,00

3.2, .000,0 1200,0
domaci PR 6.000,00 0,00
3.3. | Sajmovi 75.000,00 108000,00 100.132,78
Kreiranje promotivnog 46.266,77
3.4. . 88,000,00
materijala 40.000,00
1.229,00
5. i ’
3 Internet stranice 5.300,00 1229,00
3.6 Kreiranje i upravljanje bazama 1552,00 1.453,00
" | turisti¢kih podataka 5.000,00
Turisticko i i 2. 1
3.7, ur!stlcko-mformatlvne 13500,00 12.635,8
aktivnosti 4.000,00
DESTINACISKI MENADZMENT
Turisticki inf 1 .. | 1.208,20
ai. ur.IStIC.lfl in ot‘rr.tacuskl sustavi i 1.500,00 1208
aplikacije /eVisitor
4.2. Struéni skupovi i edukacije 6.600,00 2125 2.125,00
4.3. Koordinacija i nadzor 2.000,00 1900,00 1.512,99
4.4 Upravljanje kvalitetom u
| destinaciji
P " P 2500,00
4.5. Potlcan.je nha o.tiuvanje i 5.300,00
uredenje okolisa
CLANSTVO U STRUKOVNIM
ORGANIZACIJAMA
Clanstvo u mrezi Nikola Tesla 1.592,67
5.1. 9
1 Network 1.600,00 1593,00
5.2 Domace strukovne i sl.
™" | organizacije
ADMINISTRATIVNI POSLOVI
144,000,00 145.224,30
6.1. Place 135.000,00
66,000,00 61.781,76
6.2. Materijalni troSkovi 40.000,00




6.3. | Tijela turisticke zajednice 2.000,00
REZERVA 10.000,00
POKRIVANJE MANJKA

PRIHODA 1Z PRETHODNE
GODINE

SVEUKUPNO 1

583.600,00

697.382,00

671.617,55

FONDOVI — posebne namjene

Fond za turisticke zajednice na
turisti¢ki nedovoljno razvijenim
podruéjima i kontinentu

140.000,00

176.180,88

SVEUKUPNO 2

140.000,00

176.180,88

SVEUKUPNO 1 +2

723.000,00

847.798,43




